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Resumen

En este documento se describe tanto el proceso creativo, estético y logistico tal
como el videoclip contemporaneo combina elementos narrativos, musicales y
cinematograficos dentro de una propuesta audiovisual integral (Gifreu, 2009) que
hubo detrés del videoclip “la vida” de la banda los cocoa, abordando temas esenciales
como los retos de produccion, la direccion de arte, la direccion de fotografia, montaje
y la colaboracion interdisciplinaria para un trabajo académico, a través de una mirada
autoetnografica. Se expondran muchos de los argumentos existentes en medio como
la toma de decisiones creativas y los obstaculos técnicos que afectaron tanto al
resultado final como las relaciones con la banda, la relacion entre musica e imagen ha
permitido que el videoclip funcione como un medio de representacion emocional y
cultural (Vera-Sanchez, 2009), teniendo en cuenta su planteamiento desde direccion
hasta el producto final.

En este en este documento también encontraremos una reflexion critica sobre
la experiencia, los resultados del aprendizaje adquiridos y los desafios que surgieron
en la produccién y al trabajar con un equipo, teniendo en cuenta un contexto
académico y no un contexto real. Esto con el fin de aportar profesionalismo y entrega
sin &nimo de lucro. Solo la unica justificacion en medio, aprender cada vez mas.

Palabras clave: Autobiografia, Videoclip, produccion audiovisual, estética,

colaboracion.
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Introduccion

El videoclip contemporaneo combina elementos narrativos, musicales y
cinematograficos dentro de una propuesta audiovisual integral” (Gifreu, 2009).
Ademas, “la relacion entre musica e imagen ha permitido que el videoclip funcione
como un medio de representacion emocional y cultural” (Vera-Sanchez, 2009)
Contexto del proyecto: Para la realizacion del videoclip con la banda Los cocoa, en
uno de sus temas llamado “la vida” implica una serie de etapas y actividades
detalladas que van desde la conceptualizacion hasta la postproduccion de uno de los
productos a los cuales ellos tomaron como decision, mocioén o keyword llamado “la
vida”. Donde se intenta por medio de esta, hacer el relato breve de un suceso
historico de uno de los integrantes de la banda teniendo en cuenta de que fue la
formula la cual se conocieron y formaron la banda de Los Cocoa. Teniendo dicha
premisa clara, nosotros la usamos a nuestro favor teniendo en cuenta de que la
palabra “la vida" tenia que desglosarse en un contexto histdrico planteando un
videoclip con dichos sucesos. Una propuesta que al principio fue abierta teniendo un
marco conceptual entre los departamentos creativos existentes y la produccion, que
trataba de solventar necesidades especificas deseadas desde direccion y proyectadas
dentro de un videoclip.

Teniendo en cuenta esto, en la realizacion de este documento, alojaremos
tanto las ideas, como los planteamientos realizados antes de una produccion en
paralelo y comparativo con lo que se realizd. Adicionalmente, haremos una
deduccion de los posibles errores o las posibles fallas que llevaron a que dicha idea

se llevara o no a cabo.
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El concepto y el planteamiento del guion.
Desde el momento cero siempre se tuvieron muchas ideas y estilos graficos a
los cuales se querian plantear dentro de la creacion del videoclip. Esto conllevo a
inclusive alfabetizarnos nosotros mismos en ciertas técnicas actualizadas que habian
dentro del audiovisual para poder presentar un videoclip acorde a un planteamiento
desde una idea, la autora Jaramillo Castillo (2020) menciona que la construccion
conceptual del videoclip requiere una articulacion entre narrativa, estética y
propuesta visual; Inclusive teniendo en cuenta que la banda nos habia pedido que
fuese innovador a lo que ellos ya habian planteado graficamente. El planteamiento de
ideas creativas, el andlisis del publico y la generacion de una propuesta creativa apta
para el videoclip, fueron los pilares que desde produccion se tenian en cuenta para
poder hacer el planteamiento de dicha propuesta, un hecho y materializarla a lo largo
de la creacion del producto que nos llevara a la entrega un producto finalizado con
estandares deseados. Una vez planteada dicha propuesta, se habla con Los creativos
del producto para unificar y dar una conclusion a la banda. Una vez teniendo en
cuenta ello y una previa aprobacion tanto de un equipo creativo como un equipo
representativo (la banda) se dio inicio al proyecto empezando por un proceso
creativo artistico empirico como lo fue, la creacion de un guidn bésico con una idea
puntual que fuese apta para presentar una propuesta dentro de un contexto
académico; y que se tuvieran en cuenta los siguientes postulados al momento de
presentar una propuesta creativa tanto a la banda como en una actividad académica:
Lluvia de Ideas Creativas.
Se quiere realizar una atmozferizacion para la realizacion de una historia donde
se sumergen en la Bogota de los afios 80s y un estudio donde tenga una atmozferizacion

actual compuesta por signos artisticos acordes al styling, la representacion visual de
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contextos urbanos fortalece la identidad estética dentro de los videoclips musicales (Ledn
Martinez, s.f.) lo que serd importante para el departamento de arte el cual trabajara de la
mano del departamento de produccion.

El Analisis del Publico Objetivo desde la admiracion por la banda los cocoa.
Determinamos cual es el publico objetivo del videoclip teniendo en cuenta sus anteriores
propuestas audiovisuales y de videoclip con el fin de innovar dentro de su mercado
visual. Esto influird en el estilo visual, el tono y el enfoque narrativo dentro del videoclip
que nosotros como equipo de trabajo les planteamos.

La Propuesta Creativa. Se redacta por parte de los diferentes departamentos
previamente escogidos por el director, una propuesta creativa que resuma la vision del
videoclip. Esta incluye referencias visuales, tematicas, estéticas y cualquier elemento que
inspire el proyecto y se pueda ver de una manera inmersiva sin realizar.

La Escritura del Guidn: El director y su equipo de trabajo creativo se
sientan a la tarea de escritura y propuesta del videoclip, donde tuvimos un primer
acercamiento con la banda y realizarles el planteamiento de la propuesta gréafica del
videoclip sin ser arbitrarios al querer cambiar estilos. En este proceso, se desarrolla
un guidn que detalle cada escena, didlogos (si los hay), acciones y transiciones claras
y con énfasis en la expresividad y el hecho que era un dramatizado de una banda y
un contexto personal de la misma. Fue fundamental que el guion esté alineado con el
ritmo de la musica y cohesion con la propuesta que puede plantear la banda para ser
flexibles en creatividad y fluidez a la hora de la interpretacion o dramatizado de la
historia.

El Desglose del guion a fragmentacién minuciosa: Dividiendo el guion en

escenas y secuencias para planificar mejor la filmacion. Es aqui donde identificamos
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elementos primordiales como actores, locaciones, vestuario, efectos, etc. Y que son

necesarios en cada escena y para el desarrollo del videoclip.
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La motivacion personal

Al inicio, siempre tuve el deseo de manejar el departamento de fotografia, ya
que tengo habilidades fuertes en la creacion y en la conceptualizacion de imagenes.
Considerando esto, decidi asumir un pequefio riesgo al involucrar y delegar tareas
que no son creativas. En un entorno académico, mis compaieros Luis Miguel y
Joshua me eligieron y me asignaron el papel de productor general de un proyecto. Al
seleccionar los roles, se consideraron ideas creativas que apoyaban la
conceptualizacion del producto final, siendo Joshua el encargado de la fotografia y
mi compaiiero Luis Miguel el director, dado que ¢l fue el autor del guidn. Este
proceso me llevo a plantearme dos preguntas: ;qué me motivo a querer narrar esta
historia? y ;qué significado tiene para mi crear este producto y qué espero lograr con
¢1? Responder¢ a estas preguntas en las conclusiones, reconociendo que a lo largo de
este documento hay muchas razones que podrian influir en mi forma de pensar y en

el resultado de este proyecto.
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El enfoque de esta autoetnografia

En este documento autoetnografico explicaré mi experiencia personal en los
distintos procesos creativos dentro del videoclip reflexionando sobre las decisiones
artisticas, los desafios y el impacto sociocultural que desde este proyecto podemos
haber gestionado teniendo en cuenta mi rol como productor y como primer asistente
de camara. Teniendo en cuenta ello, siempre tuve en mi mente que tener una
responsabilidad tanto creativa como al tomar una decisiéon que podria hundir o
impulsar el proyecto, que me llevd a cambiar un poco la perspectiva que tenia
anteriormente de que todo tenia que ser escrito y al pie de la letra y que no eran
cambios imprevistos dentro de una produccion pues esto repercutio cambios
drésticos tanto en la planimetria como en orden cronoldgico de la creacion del
producto.

En la parte de produccion tuvimos encuentros de manera virtual y presenciales
en la universidad donde llevamos todas las ideas que teniamos y las planteamos
sobre un papel con el fin de poder darle un verdadero enfoque y centralizar la idea
que teniamos en mente para la creacion de un producto final. Estos encuentros
estaban llenos de conceptos que eran, hasta un punto, dificiles de lograr. Sin
embargo, a medida que el proceso avanzaba, nos brindaron apoyo y surgieron
personas e ideas creativas para desarrollar y realizar ese video.

En la produccion de este, se nos presentaron diferentes falencias teniendo en
cuenta una falta de comunicacion y de enfatizacion a ciertos roles delegados tanto
dentro de la produccion como el crew de artistas que no impidié que la recursividad
y la creatividad se dejaran a un lado, y no pudiéramos grabar sino que fuéramos un

poquito mas abiertos a ciertas propuestas y ciertas alternativas que por mas bizarras

14



15

que las viéramos nos funcionaran muy bien dentro de un producto y no permitieron
retrasos ni planteamientos que no eran.

Finalmente, la postproduccion fue uno de los tiempos y etapas mas conflictivas
personalmente teniendo en cuenta que teniamos todas las ideas que es de un
principio queriamos plantear dentro de un producto, pero ya teniamos tanto que al
final cabo no supimos como hilar una sola idea creativa y que esta nos funcionase sin
tomar decisiones personales a las cuales a cualquiera de los miembros del equipo le

agradard y aprobase.
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Contexto sociocultural del videoclip “La Vida”
La identidad y su contexto dentro de la cultura.

Una entidad rola, tomada en un contexto reflejado en mi realidad, forjada en
barrios populares de Bogota, esta profundamente conectada con la lucha y la
transformacion social, étnica y econdmica segin Gonzalez (2008), el rock bogotano
se consolidé como una forma de resistencia cultural juvenil en los barrios populares
de Bogota. Estos sucesos marcaron la ciudad durante los afos 70 y 80 a Bogota. El
Avance tecnologico y la manipulacion de estos fue una de las razones a las cuales
llegé el videoclip a un furor muy alto, la vida de los cocoa no es solo una obra
testimonial sino es una historia vivida por una generacion que en medio de la
violencia crecio de la pobreza y la marginacion que permitié construir una identidad
propia a través de la musica, en el arte y el estilo de vida en las calles bogotanas. Una
identidad urbana que exploramos en este trabajo, las culturas urbanas juveniles
construyeron formas alternativas de expresion mediante la musica y la estética visual
(Saavedra, 2011). Teniendo una fuerte carga simbolica porque nace de un contexto
social que es dificil de comprender sin reconocer las tensiones y complejidades que
definieron la Bogota de esa época. Durante esos afios, Bogota estaba marcada por la
profunda polarizacion social la falta de identidad gréfica y la exposicion andnima de
artistas que reflejaban la realidad bogotana en momentos de tension eran muy
estigmatizados y silenciados que los llevaba a ser reconocidos desde el vosavos y sus
obras, una carga grafica exponencial que brinda a cada persona al momento de ver
una foto o un producto de esa época identificar un contexto un origen y una
problematica de esos tiempos.

Saavedra (2011) analiza que esta como la cultura rock desarrollo dinamicas

propias dentro de la industriaconociendose como una exprecion cultural alternativa,
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pues la division no sé6lo era econdmica, sino también cultural, social y politica, Los
barrios de las periferias como Fontibon puente Aranda y Teusaquillo y martires
donde nacieron muchos jovenes que conformaban la subcultura de la historia de los
personajes de los cocoa, que vivian bajo una sombra de violencia politica y
microtrafico, pero al mismo tiempo era un caldo de cultivos culturales vibrantes
artisticos que resultan al sobrevivir la cultura rola y que segin Sierra Hurtado (2021)
explica que el rock alternativo bogotano permitié consolidar nuevas formas de
representacion urbana y juvenil.

La historia de la vida lo cocoa es una historia de esos jovenes que a pesar de
las dificultades encontraron una forma de afirmarse dentro de dicha sociedad. Los
cocoa no son simplemente figuras marginales; son simbolo de resistencia cultural y
avance en un entorno de violencia y desesperanza, donde una ciudad era sacudida
por las bombas y el ruido de la violencia o de protestas los cocoa se reinventaron a
través de la musica el estilo y la actitud una forma de expresion por medio de la
musica. En un sentido mas profundo el videoclip es un homenaje a la resistencia de
los jovenes de los barrios populares para aquellos que encontraron en las calles un
arte y una manera para reafirmar la existencia frente a una indiferencia del Estado.

Personalmente, esta conexion con la banda Los Cocoa fue algo que vivi
experimenté tanto cuando tuvimos la primera reunién como cuando grabamos, nos
sentimos como si fuéramos parte de una familia de clase media identificada por
historias de mamads y confidencialidades personales las cuales eran testigos y una
como un vivencia en esos sectores que también fueron testigos de como la ciudad se
dividia entre la modernidad representada por los sectores mas ricos y poderosos y la
marginalidad encargado por los barrios populares en donde la musica de la época

como el rock, la salsa, el Punk entre otros estilos artisticos se convirtieron en un

17



18

lenguaje comun entre los jovenes de esos barrios. En estudio realizado para una tesis
de maestria y construyendo la historia del rock capitalino, El rock independiente
fortalecid nuevas expresiones culturales urbanas e identidades juveniles en Bogota
(Pico Rodriguez, 2019). Asimismo, argumentando desde su tuses para antropologia ,
mencionan que en Bogota en el rock alternativo marco parte importante de la
identidad juvenil bogotana durante los afios noventa (Sierra Hurtado, 2021). Dicha
influencia sumada a la actitud Rebelde y desafiante de la Juventud se respiraba en el
aire teniendo en cuenta que era el planteamiento y la base para narrar dentro de un

videoclip.
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La inspiracion cultural para el videoclip

A lo largo de mi vida tanto personal como artistica siempre me he sentido
atraido por elementos culturales emergentes desde Barrios o clases populares,
aquellos que sumergen las contradicciones de la ciudad y de las tensiones sociales.
En este caso, mi inspiracion mas grande que queria ver para crear la vida de los
cocoa viene desde las ideas creativas que se usaron en esa época para la
reproduccion musical urbana de los de la Bogota de los afios 70 y 80 y que Avila-
Vanegas et al. (2023) afirman que el videoclip colombiano fortalecio las narrativas
audiovisuales relacionadas con la identidad juvenil y urbana.. Uno de los Pilares
fundamentales que marc¢ la cultura de esos afos fue el rock colombiano, que a pesar
de ser un género asociado a la contracultura de la juventud estadounidense y
Europea, encontr6 un lugar en Bogota especialmente en esos barrios tradicionales
como la Candelaria, donde se forjaron los primeros grupos de rock nacional que nos
representaban ante el mundo, bandas como los aterciopelados o la pestilencia,
aunque surgieron a finales de los 80 son el reflejo de la semilla de Rebeldia musical
y la forma de mostrar y narrar historias ante el mundo por medio de la musicay La
Rebeldia que esta cargada. Sin embargo, también la salsa y el reggae marcaron una
Pauta importante en esa época pues la salsa por ejemplo se hizo popular entre la
juventud trabajadora especialmente en barrios como Restrepo donde el baile en la
musica caribefia representaba una forma de resistencia cultural en contra de la
pobreza y barrios en evoluciéon como chapinero reflejaban un crecimiento
sociocultural en la juventud estudiantil y en el progreso tanto social como econémico
de Bogota. Es por esto que las expresiones musicales populares en Bogota
funcionaron como mecanismos de representacion cultural juvenil (Corredor Diaz &

Suarez, 2011).
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En paralelo, la cultura grafica comenzo a tomar fuerza en las calles de
Bogota. Este mostraba y expresaba el arte urbano y las expresiones graficas en
Bogota que funcionaron como herramientas de representacion social y cultural
(Gutiérrez Diaz & Montealegre Pefia, s.f.). En especialmente la zona de Puente
Aranda, donde habian sectores cargados de muestras graficas que para muchos eran
un ruido visual pero que para otros tomaban como un arte callejero empiezan las
polaridades de la representaciones graficas y culturales marcadas como con culturas
como la norteamericana forjaban en Bogot4 una identidad propia. Los jovenes en
especial de los barrios mas marginados se expresaban en las paredes de la ciudad
utilizando pintura como una forma de visibilizar una realidad y las luchas que estos
llevaban. Este fue un fendmeno que no solo estaba presente en Bogota sino también
en otras grandes ciudades latinoamericanas como Buenos Aires Santiago o Caracas,
creo que en Bogota tuvo una particular relevancia, ya que las paredes de la ciudad se
convirtieron en espacio de didlogo y protesta social.

No haciendo algo menos importante el cine de los afios 70s hasta los 90s
también fue un gran punto de referencia para el crecimiento social. Directores como
Juan Carlos Gil, Carlos Mayolo y Luis Ospina se convirtieron en grandes figuras y
representantes de algo que denominaban dentro del arte la comedia negra roja que
tuvo una gran influencia en mi vision estética de esa Bogota. Sus peliculas y
contenidos retrataban como la crudeza de las tensiones sociales el caos urbano y las
contradicciones del pais narraban sus imagenes y sus historias, pero también estaban
llenas de humor y satira a esos contextos sociales de esa época, muchas veces estos
autores gustaban con lo grotesco y lo absurdo y que lo reflejaban en imagenes del
video clip que retrataban una ciudad dividida entre la opulencia y la miseria, pero

también llena de color y energia por medio del arte.
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El impacto cultural del videoclip

El impacto cultural dentro del videoclip “La vida”, tiene una capacidad de
generar una reflexion profunda sobre un legado cultural pues Roncallo Dow y Uribe-
Jongbloed (2017) plantean que los productos audiovisuales musicales permiten
representar memorias sociales y dindmicas culturales contemporaneas de los barrios
populares de Bogoté entre los afios 70 y 90s. Para el espectador que escribieron en
esa época el videoclip, como un acto cotidiano popular que puede despertar una
nostalgia por una juventud marcada por la violencia y la desigualdad, construyo su
identidad a través de la creatividad y la musica como medio de expresion difusion y
protesta. Para los de adentro de sus raices, las calles que caminaban de los sonidos
que lo acompafiaban el camino y de la cultura que a pesar de la adversidad
sobrevivio y resultd sobresalir en mayor expresion la cultura Bogotana, defendi6 a la
actualidad tanto un estilo como una manera de representar la historia, teniendo en
cuenta lo actual.

Por otro lado, las nuevas generaciones del videoclip sirven como una puerta
de entrada a una parte importante de la historia social y cultural de Bogota. Los
videoclips pueden funcionar como herramientas de interpretacion critica y reflexion
cultural para nuevas audiencias (Arévalo Nova et al., 2019). Muchos jovenes hoy no
conocen las luchas y los movimientos sociales que surgieron entre los afios 70 y los
90, por lo que por medio del videoclip buscamos ser una puerta de entrada a dichas
condiciones y formas graficas intimas de expresar la bogotana de esa época y al
mismo tiempo el videoclip busca cuestionar las dinamicas de exclusion social a
quienes siguen presentes y viviendo en ese tipo de contextos sociales. Si bien la
violencia y la desigualdad han cambiado de forma significativa, alin persisten en

muchas zonas de Bogotd, y el videoclip hace un llamado a la reflexion sobre la
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continuidad de estas problematicas teniendo en cuenta de que es para resultar una
evolucion y no para seguir estancados en una problematica.

Finalmente, el videoclip tiene un impacto transgresor donde con hilos y
desorden representamos un poco la cultura de lo que vivieron en esa época los cocoa
como una simple representacion de la pobreza sino como una forma de resistencia
que dentro del videoclip desafian las narrativas tradicionales sobre las clases bajas
tradicionales en lugar de verlos como victimas o marginales. El video los muestra
como creadores de cultura que a través de la musica, la danza y la representacion

artistica han dado forma a una identidad urbana transgresora y poderosa de Bogota.
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El proceso creativo

Dentro del proceso creativo tuvimos muchas aristas y puntos de vista
teniendo en cuenta de que éramos tres personas que queriamos plantear la parte
grafica de un videoclip teniendo en cuenta una historia y un contexto que queriamos
representar por medio del video clip. Desde un principio se habia elegido un crew de
trabajo formado por amigos de la propia universidad que a medida del tiempo fueron
exponiendo sus diferentes conceptos y asi mismo fueron abandonando la idea,
teniendo en cuenta de que llegabamos a un punto creativo en el cual teniamos
muchas ideas pero pocos planes de accion, como nos paso en el departamento de arte
pues pasamos por la directriz de dos personas estudiantes de la universidad y
terminamos grabando y planteando una propuesta estética de una directora y
disefiadora de modos profesional. Dentro del campo teniendo en cuenta una
propuesta estética inicial bajo su propia propuesta artistica, que ya habia una
organizacion y unas compras hechas dentro del departamento de arte.

Dentro del departamento creativo como en la parte del concepto y guion el
director que era Luis Miguel y el director fotografico que era Joshua tomaron la
batuta para generar una propuesta estética simple de bajo presupuesto, puesto que la
direccion de arte y la fotografia son fundamentales en la construccion estética del
videoclip (Ledn Martinez, s.f.). Pero cargada de detalles transgresores por medio de
la visual y por medio de cierta estética de cuadros que le dieran fluidez dentro de una
propuesta de montaje.

Teniamos un gran reto que era alfabetizarnos para poder manejar los equipos
dispuestos por el departamento fotografico y que estos mismos fueran pieza claves
de realizacion tanto para el equipo técnico o para los artistas teniendo en cuenta que

no debemos improvisar si no estibamos entregando una actividad académica con un
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peso grafico importante y una estética original planteada para la banda. Es ahi donde
el guidn por decisiones del director fue planteado por medio de una historia real con
una vivencia muy cercana a la banda puesto que Tina y Diego que son la baterista y
el vocalista principal de la banda abrieron su confianza y se dieron a contarnos un
pedazo de historia de su vida y de la banda para poder retratar y relatar dentro del
videoclip como una forma de atmosféricas un contexto tanto social dentro del
videoclip.

Teniendo en cuenta este punto de partida que debemos tener tanto detalles
técnicos como artisticos para la realizacion del video, se planted un storyboard y un
guion hecho es de los departamentos de fotografia y direccion para que tuviéramos
un panorama un poco mas claro de lo que ibamos a grabar y el contexto social que
ibamos a tomar y tener en cuenta para llevar a la banda de Los cocoa a un
planteamiento de una estética poco convencional donde fuera un ensayadero
underground capitalino.

Asi como una simple creacion se vuelve ruda de realizar, el videoclip permite
integrar experiencias personales y representaciones culturales dentro de una narrativa

audiovisual (Vera-Sanchez, 2009). O no mas que representar con arte y emocion.

24



25

El desarrollo del concepto del videoclip

Para este desarrollo, de la idea de plantear una estética un espectador como
una audicion original de algo a lo cual es muy poco vistos en la sociedad tradicional
capitalina y que era muy comun en la sociedad capital juvenil de ver lugares y sitios
cargados de simbolos y significados visuales que llevaron al videoclip a reflexionar
sobre la influencia en los espectadores como Gifreu (2009) explica que el videoclip
contemporaneo utiliza recursos visuales y simbolicos para generar experiencias
emocionales en el espectador, especialmente en aquellos que no comparten esta
cultura y dicho contexto social.

Surgié como una idea principal hacer una historia de la banda, especialmente
de dos integrantes, desarrollando y generando una historia poco ficcional desde la
vision artistica de ellos mismos. El planteamiento de un guion literario desde la
direccion nos dio una perspectiva un poco mas clara de la historia que ibamos a
relatar. Esta historia consistia en contextualizar a Dina y Diego en edades de 16 a 18
afios donde estaban empezando a vivir el mundo y estaban empezando a enamorarse
desde el colegio donde a ellos como bien lo dicen ellos “ la vida que desesperaba a
ellos es distinta la vida que ellos cantan en una tarima” y teniendo nosotros como
pilar de investigacion y creacion dicha premisa el director generd una historia donde
ellos se enamoraron, estuvieron en su etapa de crecimiento juvenil juntos hasta la
ausencia de su abuela, qué para uno de los personajes se volvio un estado muy critico
dentro de la fluidez dramética de la historia y que era el simple hecho de valorar la
vida como una premisa de que quien no esté en ella es porque no la vive. Exponer
dicho mensaje por medio de la banda en especial de dos de sus importantes
personajes nos llevo desde la postproduccion a tener una vision muy clara de lo que

queriamos lograr por medio del videoclip y ya teniendo un guién y un storyboard
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claro de lo que queriamos realizar poder asi plantear la produccion y grabacion del
videoclip y hacer de ello una realidad.

En cuanto a las decisiones artisticas quisimos reflexionar sobre las decisiones
que se tomaron a nivel estético, visual, direccion, vestuario, locacion y
representacion musical la direccion de arte aporta identidad visual y coherencia
estética dentro de las producciones audiovisuales musicales (Palomino Garzon, s.f.).
Aun asi, tomar todos esos elementos y plantearlo en lo sonoro que pudiera relatar
una historia. El querer plantear y contextualizarlos en un escenario contemporaneo a
lo que queriamos no salia muy costoso pero aun asi la creatividad estética y visual
que estaba planteada desde el departamento de arte a manera personal de ver me
parecio importante en el planteamiento, puesto que no salio algo totalmente
inverosimil si, no tenia mucha coherencia entre ellos y lo planteado, el vestuario fue
lo que mas me encant6 debido a que tuvimos una personal styling que teniendo en
cuenta un outfit direcciond a los actores para que tuvieran una estética visual apta
para estar dentro de una locacion y que esta misma tuviera verosimilitud, lo que llevo
dentro departamento de produccion de poner el ojo en dicho departamento y
apoyarlo puesto que en ¢l estaba en juego el nivel estético visual de la produccion y
que escogiendo locaciones y vestuarios aptos para dicha creacion no fueran extrafias
si no hicieran un planteamiento cargado de una estética y un entendimiento visual
apto.

Tuvimos desafios grandes cuando hablamos de planteamiento de una puesta
en escena puesto que habian muchas ideas y pocas tangibles y realizables, que, al fin
al cabo, desde la recursividad es de una forma desde que se realizo la grabacion de
dicho video. Gracias a un equipo llamado la colonia tuvimos altos estandares

técnicos en cuanto a su grabacion y en cuanto a un planteamiento luminico del
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departamento fotografico la fotografia audiovisual fortalece la construccion
emocional y estética de la narrativa visual (Restrepo & Vélez-Ochoa, 2019) que
teniendo en cuenta este iba muy enlazado con el departamento de arte y que la
iluminacién fuese también un apoyo muy importante dentro del planteamiento de
una escenografia.

El gran reto de transmitir desde una simple impresion grafica y un poco fuera
de contexto bien o mal vista desde otras periferias nos daban indagar mucho a nosotros
el como podemos confundir al espectador por medio de la imagen puesto que al usar
cassettes y en espacio un poco incémodo se sintieran tan cobmodos e hicieran de las
expresiones una fuente muy importante grafica. Al momento de realizar el
planteamiento de direccion actoral para la expresividad de la Banda frente a camara
como si fuese una especie de coreografia.

Para entender a profundidad tenemos que basarnos en nuestro libro de

produccion teniendo en cuenta items importantes como:
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La sinopsis del videoclip
La vida en su mayoria de veces es cambiante e impredecible un dia estamos
aqui y al siguiente no se sabe y es algo que Diego un joven adolescente de 16 afios
debe afrontar, esto debido al repentino fallecimiento de su abuela, lo cual le causa
una pluralidad de emociones que generan en ¢l una percepcion de la vida insipida y
amarga pero que no resulta ser el panorama completo y esto cambia gracias a la
presencia de Nina, una joven que quiere ayudar a Diego a sobrellevar y superar su

pérdida sin llegar a olvidar a quienes estaban con nosotros y ahora no lo estan.
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Interpretacion de la cancion

La vida es una cancidn que logra conectar de manera efusiva y enérgica con
su oyente la cual nos recuerda que siempre se presentaran momentos y situaciones
dificiles y que pueden llegar a afectarnos. La union entre musica e imagen fortalece
las emociones transmitidas dentro del lenguaje audiovisual (Vera-Sanchez, 2009). Es
una mezcla de emociones que en su intro nos trae aquellas sensaciones de tristeza y
confusion, acompaifiada de un ritmo y tono mas suave, que a medida que avanza la
cancion nos confronta en seguir o quedarnos enfocados en aquello que nos
conflictua. Hasta su coro que es una descarga alegre que ayuda a quien la escucha e
incentiva a actuar y avanzar a pesar de lo dificil que se ponga, “La vida” es una
cancion que viaja por aquello que un dia nos hizo felices pero que ahora nos falta y
busca traernos como un polo a tierra a las cosas buenas que estd porvenir y que aun

no vemos.
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Nota intencion del videoclip
Lo que se propone con la realizacion del videoclip es crear un contenido que
eleve y realce el performance de la banda Los Cocoa, en el que ellos como grupo
brillen destacando esa unidn y buenas vibras que los caracteriza, se busca que el
videoclip sea algo diferente desde su relacion de aspecto hasta su narrativa en
montaje paralelo que evoque una sensacion de nostalgia y superacion yendo de la

mano con su letra y tono.
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Nota intencion del Director

“La vida” de la banda los Cocoa es una cancion que hace uso de los
conceptos de videoclips modernos con diferentes estilos visuales y junto con
algunos componentes clasicos con micro momentos que suceden por medio de un
montaje alterno entre el pasado y el presente que busca evocar nostalgia en el
espectador, por medio de la direccion se pretende hacer énfasis en la representacion
de los momentos buenos y malos que habitualmente suceden en nuestras vidas y que
forman parte de nosotros, abordando desde una situacion dificil en la vida de la
version adolescente de Diego pasando por la diferentes etapas de duelo y como este
debe tener una catarsis personal para poder superar su dolor.

Teniendo en cuenta lo anterior, para el componente narrativo de los micro
momentos se tendra una estética de luz cambiante que esta directamente relacionada
con la evolucion personal de Diego siendo estas un reflejo de sus emociones
internas, empezando con una temperatura de color calida cuando este tiene a su
abuela con ¢l. El uso del color y la iluminacion dentro del videoclip contribuye a
representar emociones y estados psicologicos de los personajes (Restrepo & Vélez-
Ochoa, 2019). Estando presentes también los colores vibrantes (rojo, naranja,
amarillo) en el arte, a medida que ella se va esta cambia y se vuelve fria con una
iluminacion expresionista alemana con sombras muy marcadas y altos contrastes en
los momentos donde Diego se encuentra frustrado y enojado consigo mismo, de
igual manera los colores estaran menos saturadas en conjunto con recursos de la
camara en mano mostrando inestabilidad que tiene Diego, de igual manera se busca
para la composicion en cuadro el uso de plano medios y cerrados ensimismando a
Diego para la entrada de Nina se usara progresivamente planos de mas cerrados a

abiertos, donde se buscara que sea ella aquella persona que desde ahora lo acompaie
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y que rompa por medio de la iluminacion, composicion en conjunto con algunos
plano el emplazamiento de camara fija demostrando su estabilidad ayudando a su
tristeza al pasar de las escenas.

Para la banda en el tiempo presente se busca generar por medio del arte un
disefio moderno en el estudio con plataformas que den diferentes perspectivas y
profundidades de campo para los integrantes de la banda, siendo Diego el vocalista
el que se encuentre en el centro de las mismas, corporalmente se busca que Los
Cocoa transmiten con mucha energia y explosividad la cancién y nutran su
performance siendo este un contraste que reafirme la distancia entre sus pasados y lo

que ahora estan viviendo juntos como banda.
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Propuesta general mirada desde el departamento de fotografia

Con el objetivo de apoyar la narrativa que se tiene planteada para el
videoclip, Roncallo Dow y Uribe-Jongbloed (2017) sefialan que el montaje paralelo
y las variaciones estéticas son recursos frecuentes dentro del videoclip
contemporaneo. Por esto dividiremos los momentos en tres partes, dos de ellos van a
tener un ligero contraste entre lo que es el duelo y la fase de enamoramiento y, otro
momento en donde se mostrara a la banda interpretando esta cancién donde siempre
haremos énfasis por medio de planos a los dos protagonistas de esta historia, Diego y
Nina (Los miembros principales de “Los Cocoa”). Para narrar visualmente los
momentos del duelo se usaran colores mas opacos y con poca saturacion, junto con
planos muy cerrados para poder crear la atmdsfera de inmersion en donde podamos
interpretar mas de cerca las emociones de los personajes mediante sus expresiones,
para asi crear el sentimiento de dolor y frustracion del personaje. Para el momento
del enamoramiento se hard un contraste a lo anterior donde usaremos colores mas
vivos y planos mas abiertos para expresar esta libertad que ha logrado el personaje
después de pasar por un duelo.

Usaremos una Unica relacion de aspecto para el videoclip la cual serd de 4:3
ya que buscaremos la manera de sentir mas inmerso a los espectadores y poder
implementar mejores encuadres un poco mas simétricos. La composicion fotografica
y los formatos visuales aportan a la inmersion narrativa del espectador (Leon
Martinez, s.f.). Estética y tedricamente por medio de la colonizacion se empleard una
emulacion de una camara de video Kodak (35mm/16mm).

Primer Momento:

Pérdida / Tristeza / E1 Duelo
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Para esta primera secuencia en donde vemos a Diego celebrando sus
cumpleaiios usaremos colores muy vivos y alejados a la percepcion real de como
vemos los colores normalmente, colores distorsionado-acompanados de desenfoques
constante y borrosos, esto con la intencidon de representan dichos recuerdos de una
forma mas acertada a la realidad, como memorias y momentos vagos y borrosos que
solemos tener y crear de una mejor manera esa representacion a los recuerdos de
infancia. En donde entre mucho desenfoque y efectos borrosos buscaremos primero
planos de los Diego y su abuela, donde veremos sus rostros felices al estar juntos.

Cuando vemos a Diego solo en su cuarto lidiando con sus sentimientos
usaremos movimientos de cdmara en mano con planos cerrados que sigan al
personaje en sus acciones con la intencion de sentir ese movimiento e inestabilidad
en el que el personaje se encuentra. Sin embargo, haremos uso de un plano general
del cuarto de Diego en donde por medio de la composicidon mostraremos el lugar en
donde se encuentra a Diego en una pequeia parte del plano con la intencion de
mostrar que el personaje esta y se siente solo.

Segundo Momento.

Aceptacion / Enamoramiento

En contraste al anterior momento usaremos planos més abiertos en donde por
medio de la composicion retratamos la libertad que estéd sintiendo nuestro personaje.
Con colores mas vivos y resaltantes se podria deducir que el personaje se encuentra
en un mejor momento ya mas feliz y positivo. Esto irda acompafiado de manejos de
camara con mucho movimiento, pero estabilizados para contrastar con lo planteado
en las escenas anteriores. Anteriormente la inestabilidad emocional del personaje iba

acompafiado con el movimiento inestable de cAmara en mano. Esta vez usaremos
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planos estabilizados precisamente para representar el estado mas neutro en el que se
encuentra el personaje.

Como ya mencionado, planos seran abiertos para expresar esta libertad, sin
embargo, en momentos muy especificos usaremos planos cerrados para los rostros de
los dos personajes, en donde se haran énfasis en las miradas, sonrisas y expresiones
faciales, esto con la intencion de mostrar ese interés romantico que hay entre los dos,
para asi ir poco a poco cerrando mas los planos hasta el punto donde ocurre su
primer beso.

Antes de que ocurra este beso en sus versiones del pasado se hard un jumpcut
y finalmente veremos dicho beso en las versiones adultas dando a entender que la

historia fue sobre ellos dos.
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Referentes Estéticos y de Planos

Figura 1:

Referencia filmica

Nota: ITmagen tomada de Adobe Stock.
Figura 2:

Referencia filmica

Nota: Imagen tomada de Adobe Stock.
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Montaje del set de la banda para la interpretacion musical de la cancion “La
vida”

Para todas las secuencias en donde vamos a ver a la banda tocar la cancion,
toda la estética visual va a ser totalmente ajena a lo que se ha venido planteando.

Para este caso se usara una iluminacion con luces inicamente blanca y azul
RGB ya que como se usara un fondo totalmente negro resaltaremos a los miembros
de la banda y los separaremos completamente del fondo.

En donde realizaremos multiples planos para destacar la personalidad de cada
uno y ver como suelen disfrutar hacerlo, estos planos narrativamente le aportaran
mas dinamismo al videoclip, ya que el fuerte de estos momentos seran los manejos
de camara, efectos visuales y estética.

Referentes Estéticos:
Figura 3:

Referencia filmica set con luz omnipresente

Nota: Imagen tomada de Adobe Stock.
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Figura 4:

Referencia filmica banda interpretando cancion con fondo en cortinas

Nota: Imagen tomada de Adobe Stock.
Figura 5:

Referencia filmica artista en medio de cubos

Nota: Imagen tomada de Adobe Stock.
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La edicion y los efectos visuales del videoclip

La edicion del video contendra elementos retro, como transiciones de corte
brusco y efectos de distorsion visual para generar un ritmo dinamico. La edicion en
el videoclip permite reforzar la narrativa musical mediante transiciones, efectos y
ritmo visual (Gifreu, 2009). Se incorporaran efectos de luces estroboscopicas para
resaltar el dinamismo de la musica y se buscara desde la colorizacion emular el color
del Cineprint 16 V2 buscando un efecto similar del 16mm que le aportara una
sensacion de nostalgia a la estética visual. Teniendo en cuenta estudios escritos e
investigados en la época, mostraba un panorama evolutivo desde la creacion de
perspectivas visuales innovadoras. Por eso se afirm¢é por parte del autor que El

videoclip consolid6 la relacion entre musica, television e imagen (Vera-Sanchez,

2009).
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Montaje del Videoclip
COLORIZACION “Cineprint 16 v2”
Figura 6:

Referencia filmica still de filtro kodak cineprint 16 v2 neoyorkino.

==

Nota: Imagen tomada de Adobe Stock.
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La direccion de arte, enlazada al departamento de fotografia

El videoclip "La Vida" explora el concepto de la vida como un viaje de
resiliencia y conexion emocional. A través de una narrativa paralela, se representan
diferentes etapas vitales de un individuo, utilizando un disefio de produccion que
enfatiza los contrastes entre la luz y la sombra, los colores frios y calidos, para
reflejar los momentos de pérdida y renovacion. Ledon Martinez (s.f.) menciona que la
direccion de arte permite construir atmdsferas simbolicas que fortalecen el discurso
visual del videoclip.

Cada etapa de la vida es cuidadosamente disefiada desde el disefio de sets, los
props y la paleta cromatica para transmitir una evolucion emocional. En la
adolescencia, se emplean tonos oscuros y desaturados que, con el apoyo de la
iluminacion naturalista, destacan la tristeza y la soledad tras la partida de un ser
querido. Mientras que, en la juventud, la direccion de arte se enfoca en la transicion
al uso de colores mas calidos y luminosos, representando la aceptacion y la conexion
con nuevas experiencias y relaciones.

A nivel estético, los escenarios se construyen como un reflejo de la psicologia
del personaje, utilizando texturas y materiales que sugieren fragilidad y dureza en las
diferentes fases. Las tomas amplias que presentan el entorno en el que se mueve el
protagonista sirven para acentuar su aislamiento o su integracion en el mundo que lo
rodea.

El concepto del videoclip es mostrar el viaje del protagonista a través del duelo y la
catarsis en la adolescencia, juventud y adultez temprana. Desde el disefo
escenografico hasta el vestuario, todo est4 alineado para representar el crecimiento
interno del personaje y como encuentra la resiliencia y la conexiéon humana a lo largo

de su vida, manifestandose en cada detalle visual y espacial.

41



42

El estilo visual mirado desde el artistico:

El videoclip "La Vida" para la primera etapa de la adolescencia, el videoclip
capturara con detalle la atmdsfera nostalgica y alegre de un tipico cumpleafios
ambientado en la década de los noventa. Los elementos cromaticos y escenograficos
pueden evocar memoria y nostalgia dentro de los productos audiovisuales (Roncallo
Dow & Uribe-Jongbloed, 2017). En la escena estard meticulosamente decorada para
reflejar la celebracion de Diego, llenando el espacio con elementos que evocan la
inocencia y la felicidad de la juventud. En la mesa, habra un despliegue caotico pero
encantador de confeti de papel, con vasos y platos dispuestos de manera informal.

Figura 7:

Referencia filmica still de fotografia andloga instantanea estilo posdata de nifio

cumpliendo arios

{
4
|
|
|
|
|
|
|
|
.
|

Nota: Imagen tomada y generada por [A de Adobe Stock.

En la pared, un llamativo letrero de “Feliz Cumpleaiios” en colores brillantes

se destacan entre la decoracion. Los globos multicolores colgados del techo anadiran

un toque festivo y colorido a la escena, mientras que la iluminacién suave y calida

contribuira a crear una atmosfera acogedora y familiar.
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La casa estard decorada con una estética hogarefia caracterizada por tonos
calidos y muebles acogedores que rememoran la sensacion de volver a casa,
ayudaran a transportar al espectador a esa era especifica.

Figura 8:
Referencia filmica still de fotografia andloga instantdnea estilo posdata de nifio cumpliendo

anos.

Nota: Imagen tomada y generada por IA de Adobe Stock.
Los planos cuidadosamente seleccionados capturaron, no solo los detalles
decorativos, sino también las expresiones de alegria y asombro en el rostro de Diego.
Esta primera etapa del videoclip no solo establecera el contexto temporal y
emocional para la historia de Diego, sino que también establecera un vinculo
inmediato con el espectador, transportdndolo a sus propios recuerdos de juventud y

celebracion.
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Figura 9:

Referencia filmica still de fotografia andloga de nifio cumpliendo arios y su pastel de

cumplearios.

Nota: ITmagen tomada de Adobe Stock.

En la segunda etapa representamos la pérdida, tras la pérdida de la abuela de
Diego, la paleta de colores célidos se transformara en tonos frios, adoptando un estilo
visual inspirado en el expresionismo aleman para reflejar los momentos de
frustracion y enojo que el protagonista experimenta durante su proceso de duelo.

Este cambio estético busca transmitir la ausencia de la abuela mediante el uso
de tonalidades frias, cercanas al negro, que expresan el dolor, la ira y la desesperanza
que siente Diego. La casa, que antes era un refugio calido y acogedor, se convierte
en un espacio sombrio sin la presencia de la abuela. La sala, anteriormente llena de
vida y recuerdos alegres de un cumpleafios feliz, ahora esta decorada con fotografias

enmarcadas en nostalgia, cubiertas de polvo.
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Figura 10:

Referencia filmica still de sala de casa sobria y solitaria con efectos para

camara.

Nota: Imagen tomada y generada por IA de Adobe Stock.

Estos elementos reflejan el cambio drastico en el ambiente tras la partida de
un ser querido, mostrando coémo el espacio ha perdido su anterior vitalidad y se ha
sumido en una atmdsfera de tristeza y desolacion. El estilo visual se enfocara en
capturar la sensacion de vacio y la transformacion emocional de Diego, utilizando
sombras intensas y contrastes marcados para enfatizar la profundidad de su duelo.
Este enfoque estético ayudara a ilustrar el impacto emocional que la pérdida tiene en
el protagonista y en su entorno.

Figura 10:

Referencia filmica still de parque soleado con una pareja feliz caminando.
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Nota: Imagen tomada y generada por IA de Adobe Stock.
Figura 11:

Referencia filmica mujer sola y defraudada sentada con un toque dramatico.

En la tercera etapa, se mostrara a un protagonista adolescente con una
perspectiva renovada sobre la vida, caracterizada por una aceptacion personal y un
nuevo sentido de esperanza. Esta transformacion se ve reflejada en la presencia de
Nina, la pareja de Diego, quien ha sido fundamental en su proceso de recuperacion y
en superar las diversas fases del duelo.

Figura 12:

Referencia filmica foto de pareja feliz en espacio abierto con aires romdnticos.
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Nota: Imagen tomada y generada por IA de Adobe Stock.

Con la ayuda de Nina, Diego ha logrado salir adelante de la etapa oscura de
su vida y ha encontrado la fuerza para seguir adelante. La escena destaca la
evolucion emocional de Diego, mostrando como ha aprendido a aceptar su dolor y a
construir una nueva perspectiva positiva. La presencia de Nina simboliza el apoyo y
la conexion que ha sido esencial para su resiliencia, permitiéndole finalmente superar
el sufrimiento y abrazar un futuro mas esperanzador.

La estética visual en esta etapa refleja la transicion de la oscuridad a la luz,
utilizando colores mas calidos y luminosos para representar el renacimiento y la
recuperacion de Diego. La narrativa se centrara en su capacidad para enfrentar y
superar las adversidades, ilustrando como el apoyo de seres queridos puede ser
crucial en el camino hacia la sanacion.

En la cuarta etapa, la madurez es el protagonista, y el actor se encuentra en
una fase mas profesional de su vida, interpretando una de sus canciones junto a su
banda. El escenario refleja esta evolucion, presentando un ambiente moderno y
sofisticado que subraya el éxito y la realizacion personal del protagonista en su
carrera musical. El protagonista canta junto a su banda, mostrando como los suefios
de su adolescencia se han concretado en su vida adulta.

Figura 13:

Referencia filmica foto de set iluminado de manera monocromatica con una

bateria acustica en la mitad.
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Nota: Imagen tomada y generada por IA de Adobe Stock.
El tono visual serd mas neutro y maduro, enfatizando la realizacion personal
y el logro de sus metas. La estética se centrara en la autenticidad, la individualidad y
la expresion personal, destacando la evolucion del protagonista desde sus dias de
adolescencia hasta alcanzar el éxito.
Figura 14:
Referencia filmica foto de set iluminado a contraluz con un baterista actistico

en la mitad tocando

Nota: Imagen tomada y generada por IA de Adobe Stock.
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El escenario estd ubicado en un estudio cerrado, donde predomina la
oscuridad, creando un ambiente envolvente y misterioso que refleja la intensidad del
videoclip. Las paredes, el suelo y el techo estan pintados en tonos monocromaticos,
principalmente en negro, para destacar el caracter dramatico del entorno. En el
centro del estudio, una plataforma elevada destaca en contraste con el oscuro
entorno. Sobre esta plataforma se encuentra Nina, la baterista de la banda.

La plataforma esté iluminada por luces célidas que resaltan su presencia y
energia mientras toca los tambores. Esta iluminacion crea un punto focal que atrae la
atencion hacia Nina, enfatizando su papel crucial en la actuacion. En conjunto, este
escenario simboliza la culminacion de un viaje, donde los suefios y aspiraciones del
protagonista se han convertido en una realidad vibrante y emocionante, reflejando su

éxito y crecimiento personal.
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.Qué ocurrio en el proceso?

Para dar un paralelo y entender un poco el proceso tanto creativo como
logistico de lo que salié y en lo que se plante6 teniendo en cuenta la idea principal
planteada anteriormente, desenglosaré desde los distintos apartamentos como
produccion fotografia arte y direccion de actores para dar respuesta a que salid y que

no salio.
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El departamento de produccion y su reto frente a los demas departamentos creativos

Desde el departamento de produccion siempre se tuvieron en cuenta dos
aristas las cuales fueron indispensables al crear el producto, y era la inversion y
quiénes aportarian dentro del proyecto. Esto teniendo en cuenta de que era una
actividad académica por la cual nosotros tres anteriormente mencionados ibamos a
respaldar y aportar dentro del proyecto por partes iguales, lo cual no fue posible
teniendo en cuenta de que habian ciertos departamentos a los cuales ya estaban
delegados que necesitaban una leve cuota de inversidon mas importante que entre
otros departamentos.

Esto se debid a que estdbamos contando con un rental y préstamo de tantas
instalaciones, cosas de utileria, vestimentas, instrumentos musicales entre otros que
siempre estuvieron en un limbo puesto que no teniamos nada seguro si el préstamo
iba a ser de manera concreta o si simplemente era un palabrerio en medio de nosotros
y que nosotros contdramos con dichos items para la realizacion y grabacion del
producto final.

Teniendo en cuenta ello, yo quien fui el productor siempre tuve muy claro de
que independientemente de lo que necesiten y lo que me solicitaron, debia tener en
cuenta dos cosas en especial. La primera era de que si esta era en medio de préstamo
o un intercambio de servicios (yo te doy algo y ti me das algo con el fin de hacer una
negociacion verbal de lo que se necesite) tanto artisticos como logisticos.

La inversioén que hubo desde el departamento de produccion al departamento
de arte fue una de las inversiones que a Gltimo momento fue sorpresiva, esto
teniendo en cuenta de que a lo largo del proceso de preproducciéon sufrimos muchos
cambios en cuanto a la direccion de dicho departamento y que atn asi para concretar

propuesta grafica debiamos tener una bandera o una propuesta verbal por parte de la
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persona delegada a cumplir dicho rol dentro de dicho departamento de arte. Pasamos
por dos directoras de arte donde estas dos dieron su propuesta totalmente distinta una
a la otra y que al final se propuso la propuesta de la segunda directora teniendo en
cuenta de que ya habian insumos y estdbamos muy encima de fechas de rodaje para
poder escoger una directriz de arte. Allison Pérez, una disefiadora de modas y
amante del arte audiovisual fue quien se encargd de liderar el departamento de arte 8
dias antes de rodaje y que en medio de ello hubieron compras adicionales que no
superan el limite costo, sino que la puso a ella al reto de trabajar con lo que ya habia
planteado otros directores y que simplemente ella redireccionar estas propuestas y las
adapta a su propio estilo con el fin de no dejar lo que ya estaba planteado a un lado y
avanzar en el proceso creativo y de grabacion.

De antemano dentro de este documento doy gracias a Allison Pérez quien
gracias a su gallardia y buen trabajo logr6 plantear una propuesta estética acorde a lo
que el director queria teniendo en cuenta el poco tiempo y las pocas herramientas
que tenia ella en mano para poder realizar dicha propuesta.

No olvidando el departamento de fotografia, y teniendo en cuenta de que
teniamos un muy buen rental, nuestro limitante era la alfabetidad de muchos de
nosotros quienes ibamos a operar o a manipular dispositivos de alta calidad y de
altos estandares graficos. Lo que me llevo a la tarea de organizar directamente con
la universidad una serie de tutorias mas a fondo teniendo en cuenta de que muchos
de los dispositivos que poseemos en la universidad no se manipulan de la misma
forma a los que teniamos nosotros dentro de un rental. Me explico, el hecho de
tomar un follow Focus y no saber como operarlo el director fotografico y delegarle a

uno de sus primeros asistentes de camara para que operara, cuidara, manipulara y
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entregar a los dispositivos a los mismos estandares que nos hicieron préstamo tanto
con los de la colonia como con la universidad.

Al responsabilizarme yo de ello, tenia un arma de doble filo en mis manos
puesto que yo no podia manejar dos cdmaras en un mismo set, pero si podia estar
pendiente de las dos contando con un apoyo de una persona llamada Nicolas Beltran
quien me apoyo tanto en la parte del seteo como en la grabacion siendo €1 el
montajista del producto.

En este departamento especialmente agradezco el apoyo del centro de medios
audiovisuales de la Uniagustiniana desde su directriz hasta sus responsables, pues sin
ellos y sus conocimientos a base de los dispositivos que nosotros teniamos al
alcance, no usamos nada de dispositivos diferentes a una camara de la universidad
puesto que nuestro grip completo y nuestro préstamo de equipos era gracias a una
alianza que el productor del producto gener6 con la empresa la colonia films.

Finalmente, al poder sobresalir de dichos obstaculos y enfrentarnos a la
creacion del videoclip superando falencias tanto técnicas o logisticas como propias o
personales que logramos superar el desafio de poder tener un planteamiento de dos
dias de rodaje con actores y un solo dia de rodaje con la banda que se desarrollo de
manera significativa con una vision original desde la direccion y a medida que iba
avanzando el proceso creativo, entendimos que tuvimos varios aspectos dentro del
videoclip que fueron muy importantes en cuanto al mensaje que queriamos plantear
Dentro de este y la estética propia que queriamos darle al producto final como lo fue
el videoclip de Los cocoa.

A tener en cuenta tuvimos varios elementos visuales y sonoros que fueron
cruciales tanto para el desenvolvimiento de la historia como para el planteamiento de

la interpretacion de la cancion.
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La relacion con la comunidad en relacion con la colaboracion frente a el equipo
de trabajo.

En este punto quisiera reflexionar un poco sobre como fue el trabajo tanto
creativo como personal en relacion con el director de fotografia y el director del
producto que influy¢ tanto en el dia de rodaje como en un resultado final. El director
y el director de foto se hablaban mancomunadamente tomando decisiones y
planteando propuestas que a perspectiva tanto personal como grupal entre los tres
habian unas que eran posibles de realizar y otras que eran un verdadero desafio o un
dolor de cabeza.

El desafio en la colaboracion entre departamentos no era tanto al hecho
ligado a la manera de trabajo sino senti que era un poco mas personal querer reflejar
algo a lo cual muchas veces quedamos cortos al momento de representar y es quedar
bien frente a algo sin tener palabra alguna de apoyo, teniendo en cuenta ello como
una intencion desde produccion siendo yo el productor, me nutri, base y apoyé en
gente de mi entorno de trabajo quienes eran reconocidos y famosos directores que ya
tienen una larga experiencia dentro del campo quienes me aconsejaran y nutrieron un
poco mas para yo seguir sacando adelante este desafio de colaboracion entre los
departamentos de fotografia y direccion sin pisar su trabajo y simplemente siendo un

apoyo tanto creativo como personal en cada uno de los dos departamentos.
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La relacion de la audiencia frente a la banda al ver el producto NO
FINALIZADO

Cortés Morales y Serrato Garzon (2021) afirman que las plataformas digitales
transformaron la relacion entre artistas y audiencias mediante contenidos
audiovisuales interactivos. Como es de esperar muchos de los artistas muestran por
medio de sus redes sociales la interaccion y la forma de grabacién que hubo en los
dias de rodaje adicionando a ello que el productor mantenia informado
absolutamente todo de lo que si, si eso realizarse o grabase para su propuesta del
videoclip con el fin de ellos también tener un rastreo y monitoreo de lo que ellos
querian ver dentro de un producto. Las reacciones en sus redes sociales el dia del
rodaje con ellos en set a nosotros nos dejo perplejos pues les llegaron muchos
comentarios a ellos de la forma a la cual ellos estaban progresando como banda y los
solidos que nosotros nos veiamos frente al planteamiento del videoclip sin saberse o
sin contarse de que lo que se grabo muchos de esos clips no se usaron dentro de la
propuesta final entregada.

Esto me llevo a llegar una conclusion personal de que el espectador si queria
ver un poco mas de lo que se hizo y de lo que se grabo teniendo en cuenta desde que
desde las redes sociales se implementaron y plantearon planos que dentro del
videoclip no se usaron que muchos de ellos preguntaron dénde y por qué estos clips
no estaban, y para hacer mas puntuales una de las historias que subi6 la banda fue un
beso inédito que se dieron Dina y Diego Quiénes son los voceros y lideres de la
banda. Al ellos tener dicho conocimiento, la banda obsesiond por un segundo
montaje y propuesta de montaje a lo cual hablando con mis otros dos compafieros no
se pudo llegar a un acuerdo efimero teniendo en cuenta que los tiempos

proporcionados y suministrados por nuestro tutor y fechas de entrega de un producto
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final nos llevo a simplemente a hacer una maqueta presentar publicar y trabajar bajo
dicha maqueta puesto que nunca hubo un producto final con todo el record y los

planos y la data manejada en los dias de rodaje.
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El impacto social y cultural que la realizacion del videoclip “La vida” me
plasmo en mi carrera.

En este punto me invita a reflexionar nuevamente sobre como este proyecto
pudo haber afectado tanto el buen nombre de una banda como los procesos tanto
creativos como laborales de quienes estabamos en medio del proyecto en términos
emocionales como profesionales. Esto teniendo en cuenta de que estdbamos de la
mano y aconsejados de fuertes personajes que ya tienen una larga trayectoria y
experiencia dentro de la grabacion de un videoclip o hacer la realizacion de un
producto que asi mismo nos exigian cada vez mds sin tener una presion tanto
personal como social encima para “quedar bien” o simplemente entregar un
producto. En especial esto que acabo de mencionar influyé en un 90% la relacién
que yo queria influenciar con el proyecto y mucho de lo que yo queria para este tanto
personal como social con la banda. Esto debido a que la banda mencionaba muy
seguidamente las ansias y la ambicion que tenian frente al proyecto que a fin de
cuentas solo quedo ahi, en palabras.

La relacion que tenemos tanto desde la direccion como los diferentes
departamentos con la banda no es la 6ptima teniendo en cuenta de que ellos con
nosotros tuvieron una reunion creativa y de vision del producto final a la cual no se
les logra dar respuesta ni siquiera en un 30 o 40% de lo que ellos esperaban dentro
del proyecto que influy6 en nuestras carreras con relacion a como nosotros
trabajamos y qué vieron ellos de nuestro trabajo.

A modo de conclusion, no podria mencionar que quedaron decepcionados,
pero si quedaron con un sin sabor que se lo comunicaron tanto al director como al

productor al momento de ver el producto final.
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Reflexion Autocritica y Analitica

Los procesos audiovisuales colaborativos implican tensiones creativas,
organizacionales y comunicativas dentro de los equipos de produccion (Jaramillo
Castillo, 2020).

El videoclip de “la vida” de la banda Los cocoa y en el desarrollo de mi
proyecto de videos audiovisual me dejo al descubierto no solo los desafios técnicos y
logisticos que implica poder realizar una producciéon con personas que no tengan un
poco mas de amplitud o conocimiento que lo toman dentro de un contexto
académico, sino también las tensiones humanas y creativas que surgen cuando las
expectativas superan la preparacion y la capacidad de respuesta dentro de un equipo
de trabajo. Si bien hubo una intencion muy clara de sacar adelante una propuesta
estética coherente limpia y profesional que en el proceso se evidencio la fragilidad de
los acuerdos verbales la falta de planificacion solida entre departamentos y la
dependencia excesiva de recursos insertos como préstamos informales o alianzas no
formalizadas.

Desde el departamento de produccion se asumieron responsabilidades claves
que fueron mas alla de lo logistico, convirtiéndose en un puente entre departamentos
y un respaldo emocional y operativo ante un equipo que solo vio por un momento la
falta de compromiso personal, el liderazgo que deben tener dentro del rol y la
claridad que el departamento o su rol dependia de si mismo.

La manera personal de ver la entrada tardia de una nueva integrante y que
esta fuera la directriz de arte no solo dejo un vacio alfabetizado dentro de personas
que quisieran tener dicho rol. Los vacios en la alfabetizacion y poco crecimiento
empirico de técnicas del equipo fotografico y la capacidad de responder a las

expectativas de la banda reflejan solo un pequeiio problema que identificé como la
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falta de vision compartida y de un liderazgo articulado que garantiza coherencia
compromiso querer entregar un producto final que desde la preproduccion hasta el
final fuera como una bandera y una meta a la cual un grupo de personas que querian
llegar ahi.

Particularmente y viéndolo desde una perspectiva profesional fue un acto feo
y poco profesional lo que se le entregd a la banda de La cocoa, que forjo la fractura
en la relacion con la banda quienes personalmente me lo mencionaron se sintieron
que sus ideas no fueron respetadas, sino que percibieron un producto incompleto
frente a lo que inicialmente se prometid. Este punto es central en proyectos
colaborativos. No basta solo con cumplir fechas de entrega o la recepcion y entrega
de un video, sino que también es crucial mantener la confianza y la coherencia entre
quienes estan comprometiendo a entregar dicho producto. La falta de comunicacién
efectiva y el incumplimiento de acuerdos creativos me dejaron personalmente un sin
sabor que opaco mi esfuerzo individual.

Sin embargo, también es justo reconocer los aprendizajes que emergieron del
caos la adaptabilidad la gestion bajo presion y la capacidad de encontrar soluciones
dentro de la precariedad fue en un elemento muy valiosos que s¢, personalmente y
grupal nos forjaron especialmente en contexto de nuestra formacion personal sin
olvidar de que en una actividad académica que repercuti6 nuestra formacion
profesional. (Arévalo Nova et al., 2019). No comparto un comentario que
mencionaron que este proyecto fue un fracaso en su totalidad, pero tampoco logrd
conectar con que fue un proyecto concreto de un éxito rotundo. Fue un proyecto que
en medio del caos fue como mostrar un espejo donde se reflejan las fortalezas
individuales contra las carencias colectivas y una leccion clara de que el mundo

audiovisual la colaboracion real el didlogo asertivo el compromiso y una muy buena
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estructuracion son tan esenciales e importantes como lo que es de un principio
nosotros denominamos creatividad o ser creativos. (Roncallo Dow & Uribe-

Jongbloed, 2017).
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Filmografia
Para sustentar esta filmografia, Rincon Avendafio (2014) desarrolla una

propuesta audiovisual enfocada en representaciones urbanas bogotanas dentro del
videoclip colombiano. Es por ello que con el equipo opte por tener en cuenta
diversidad de contenidos audiovisuales que, destacados y afamados a nivel
internacional y nacional, se tomaron datos importantes a tener en cuenta y desglosarse
a medida que uno interpreta la imagen por medio de su contexto e historia. Para dar
explicacion a esta deduccion, tuve en cuenta los siguientes puntos que sustentan una
mirada analitica de los contenidos vistos y planteados en este documento:
Estética bogotana: Usa espacios como la Av. Caracas, el centro histdrico, San
Victorino, Chapinero, Puente Aranda o el barrio La Candelaria para representar capas
sociales distintas.
Fotografia urbana: Juega con el gris bogotano, el nedn de la noche, lluvia y
arquitectura desgastada.
Narrativa simbdlica o sensorial: Piensa en representar emociones con acciones
minimas, repeticiones o visuales que impactan mas que el guion.
Sonido/ritmo: El montaje debe reflejar la energia del rock alternativo, con cortes
duros, silencios inesperados o distorsiones.
Teniendo en cuenta esto, los siguientes contenidos tanto de referencia nacional como
internacional, me aportaran para dar sustento a la creacion y planteamiento del
videoclip “La vida” concluyendo los datos relevantes que aporten al planteamiento
del mismo sin importar el tipo de contenidos a tener en cuenta.
"La gente de La Universal" (Felipe Aljure, 1993)

o Aporta una mirada punk y cadtica de Bogoté en los afios 90, con una estética

sucia, realista y humor negro.

61



62

o Util para: mood urbano crudo, personajes marginales, ritmo frenético.

"Rodrigo D: No futuro" (Victor Gaviria, 1990)
o Aunque es de Medellin, su enfoque documental y punk sirve para capturar una
estética juvenil radical.

o Util para: tono nihilista, juventud rebelde, estética lo-fi.

"Los dias de la ballena" (Catalina Arroyave, 2019)
o Juventud, arte urbano, rebeldia y poesia visual.

o Util para: retrato de artistas jovenes y urbanos en contextos hostiles.

Videoclip "Cancion 1" — Aterciopelados (Dir. Simon Hernandez, 2008)
o Una mirada psicodélica y critica a Bogota, usando animacion y fotografia
urbana.

o Util para: mezcla de videoarte, collage visual, identidad bogotana alternativa.

"Esto huele mal" (Jorge Ali Triana, 2007)
o Bogoté4 nocturna, politica y desigual.

o Util para: ambientacion urbana con capas sociales complejas.

Radiohead — "Street Spirit (Fade Out)" (Dir. Jonathan Glazer)

o Blanco y negro, camara lenta, expresionismo emocional.

o Util para: lirismo visual, intensidad emocional.

Arctic Monkeys — "Do I Wanna Know?" (Dir. David Wilson)
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o Graficos animados que responden al ritmo del sonido.

o Util para: disefio grafico y animacion minimalista.

The Smashing Pumpkins — "1979" (Dir. Jonathan Dayton & Valerie Faris)
o Adolescencia suburbana, nostalgia y caos juvenil.

o Util para: narrativa coming-of-age, fotografia naturalista.

Interpol — "Evil" (Dir. Charlie White)
o Uso de titeres en una narrativa oscura post accidente.

o Util para: surrealismo, metafora visual, atmdsfera perturbadora.

"Post Tenebras Lux" (Carlos Reygadas, México, 2012)
o Estética densa, colores fuertes, encuadres poco convencionales.

o Util para: atmosferas oniricas, contraste campo/ciudad.

"Los Hongos" (Oscar Ruiz Navia, Colombia, 2014)
o Jovenes artistas urbanos, Bogota y Cali, arte callejero.

o Util para: retrato honesto de juventudes alternativas.

"La sociedad del semaforo" (Rubén Mendoza, 2010)

o Bogota distorsionada, poética, visualmente impactante.

o Util para: simbolismo urbano, construccion visual alternativa.
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